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MARKEDSFQRINGS STRATEGI

Fortzel om jeres forening

Nar | har stiftet en ny forening, er det vigtigt at gagre opmaerksom pa jeres
initiativ. Teenk over, hvem der bar vide, at | eksisterer, og hvordan | bedst nar
dem. Det kan vaere med til at tiltreekke medlemmer, skabe
samarbejdsmuligheder og styrke jeres netveaerk.

Hvem skal | informere?

Overvej, hvilke malgrupper | vil na ud til. Det kan veere:

Potentielle medlemmer, der kan fa glaede af eller bidrage til jeres arbejde
Mulige samarbejdspartnere, som kan statte jeres sag eller samarbejde om
aktiviteter

Offentlige myndigheder, fx kommuner, regioner eller ministerier, som har
relevans for jeres omrade

Frivilligcentre og lokale foreninger, der arbejder inden for samme
omrade

Landsorganisationer, branche- og paraplyorganisationer, som kan
hjeelpe med netvaerk og viden.

Hvor kan | ggre opmarksom pa jer selv?

Her er nogle vigtige kanaler, hvor | kan forteelle om jeres forening og na de
rette malgrupper:

Lokale medier: Kontakt dagblade, ugeaviser og lokalradio med en kort
pressemeddelelse om jeres forening.

Sociale medier: Opret profiler pa relevante platforme som Facebook,
Instagram eller LinkedIn, hvor | kan dele nyheder og invitere til aktiviteter.
Hjemmesider og nyhedsbreve: Udnyt kommunale hjemmesider,
frivilligcentre og foreningsportaler, der ofte har oversigter over lokale
foreninger.



« Offentlige opslagstavler: St opslag op i biblioteker, medborgerhuse,
uddannelsesinstitutioner eller lokale butikker.

« Netvaerksarrangementer: Deltag i events, borgermgder eller andre
arrangementer, hvor | kan praesentere jeres forening og knytte kontakter.
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